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Par Alexandre Veilleux

Au cours des deux dernières décennies, une attention de plus en plus marquée fut accordée aux droits 
des personnes lesbiennes, gays, bisexuelles, transgenres et queer (LGBTQ) autant sur le plan théorique 
que dans les politiques gouvernementales (Thiel 2014). Alors qu’on constate une croissance des droits 
des personnes LGBTQ au sein de la plupart des États occidentaux, une stagnation, voire parfois une 
régression se poursuit dans certains pays d’Afrique et d’Asie.

Face à de telles politiques, certains gouvernements occidentaux adoptent une politique étrangère de 
promotion des droits LGBTQ dans des États où ces droits n’existent pas. Or, les pressions étrangères et 
��±��Ƥ��������������������±�����������2��������������������������������������������������������±����������
��� ����������� ���� ���� ������������� ��������������� ������� ��� ������� ���ƪ���������� ȋ������� ��� �������
2015). Ces auteurs décrivent la polarisation comme une réaction à une tentative de changement de norme, 
conduisant à une période de controverse internationale entre deux groupes rivaux. Alors que les droits 
sexuels sont devenus des normes soutenues par les démocraties libérales, la Russie a développé un réseau 
international comprenant des groupes promouvant des « valeurs traditionnelles » et la « protection de la 
famille » au nom de valeurs orthodoxes, chrétiennes, islamiques ou africaines (ibid).

Figure 1 : Lois sur l’orientation sexuelle dans le monde en 2019 (ILGA 2019)
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Ainsi, ce que plusieurs États confrontent, c’est en fait l’imposition de normes considérées comme 
occidentales et donc une forme de néo-impérialisme violant leur souveraineté (Thiel 2014). Par exemple, 
lorsque le premier ministre anglais proposa en 2011 de faire de la décriminalisation de l’homosexualité 
���� ���������� �±��������� �� �ǯ������� ��� �ǯ����� �����������ǡ� ���������� 2����� ���������� ���� �����Ƥ±� ���
��������������������������������ǯ�ơ�������������������±����������Ǥ����������²����������ǯ��±��ǡ��������
Mugabe accusa vivement les nations occidentales de vouloir imposer à sa nation des droits qui seraient 
contraires à ses croyances : « Nous rejetons également les tentatives de prescrire des droits contraires 
�������������ǡ�������ǡ������������������������Ǥ�������������������������Ǩ�ǽǤ�����������������Ñ����ȋ͖͔͕͕Ȍ�
ont aussi démontré que les pressions exercées par l’Union européenne pour faire de l’adoption d’une 
législation anti-discrimination une condition d’adhésion à l’UE a plutôt suscité des réactions nationalistes 
et anti-homosexuels de la part d’États et d’institutions d’Europe de l’Est. Les pressions de l’UE étant 
alors perçues comme une force intrusive immorale.

���������������ǯ�����������±���������������±���������������������±�����°������������������ǯ�����������ơ����
néfastes pour la population LGBTQ de ces pays. Weiss et Bosnia (2013) ont d’ailleurs montré que des 
contre-mouvements homophobes sont survenus en Asie et en Afrique avant même que ne se forment 
des mouvements d’activistes locaux pour la cause LGBTQ, par anticipation des critiques provenant 
des gouvernements occidentaux. Les minorités sexuelles sont alors stigmatisées comme un « autre » 
menaçant les traditions nationales. Par conséquent, les activistes locaux s’abstiennent de se mobiliser 
avec plus de vigueur, intériorisent l’autocensure et en viennent à se distancier du soutien étranger pour 
éviter d’être étiqueté « mouvement impérialiste occidental ».

Face à l’impuissance étatique à promouvoir les droits LGBTQ, certains auteurs suggèrent que 
��� ������������ ��� ��� ���������� ��� ���Ƥ�� �������� �������� ��������� ����� �� ���������� ���������� �����
������������
���Ǥ������������������������������������������������ơ����������������������������������
respect des droits LGBTQ. Comme le tourisme LGBTQ représente un marché lucratif important pour 
����������2����ǡ� �����������������������
����������Á��������������������­����ǯ��������������������°��Ǥ�
Community Marketing Inc (2014) a estimé que les homosexuels étaient plus susceptibles de prendre 
des vacances que les autres segments de la population. En Espagne, le touriste homosexuel dépense 
en moyenne 130 euros par jour, alors que la moyenne globale du tourisme est de 80 euros par jour 
ȋ�������Ó��͖͔͕͗ȌǤ���������������±���͖͔͕͔ǡ���������±��ǯ������±�������Á���Ǥ����͖͔͕͗ǡ���������������������
estimé que le marché du tourisme LGBTQ avait un potentiel de 165 milliards de dollars et que le marché 
des consommateurs LGBTQ était le plus dynamique au monde. Cela a été corroboré par le Travel and 
Tourism Council (WTTC) qui a déclaré que le secteur LGBTQ a augmenté plus rapidement que l’industrie 
����������������±�±���Ǥ�����ơ��ǡ��ǯ�������������������������������������������������������������͗�Ψ����
2012, comparativement à une croissance de 10 % pour le segment LGBTQ (Scowsill 2013).

En raison de cette croissance du marché, de nombreux gouvernements se sont maintenant tournés 
������������������
��������������Á��������������������±��������������±������������ǡ�����������ǡ�����������
leurs revenus touristiques. En raison des avantages économiques importants associés au tourisme 
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LGBTQ, il existe une incitation importante à adopter des politiques favorables aux droits LGBTQ. Par 
exemple, on s’attendait à ce que la légalisation du mariage homosexuel à New York rapporte plus de 
310 millions de dollars à l’État (OMT 2012). De plus, Liberato et al. (2018) ont fait valoir que les politiques 
progressistes envers les personnes LGBTQ confèrent également à un pays des avantages sociaux tels 
��ǯ������������������������������������±�����ǡ��ǯ���������ǡ������������±������������°�Ǥ�����������ǡ������
�����������±��ǯ���������������������������������ǡ������Á���������������������������������������������
LGBTQ.

En revanche, il existe des pays qui présentent leur destination comme un endroit tolérant, mais où les 
actions concrètes pour protéger les communautés LGBTQ locales font défaut, ce qui peut conduire à 
des accusations de pinkwashing, qui fait référence à une variété de stratégies marketing et politiques 
visant à promouvoir un pays ou un produit comme gay-friendly en embellissant la réalité.

���������ǡ� ��� ��������� ��±��Ƥ������� ����������
���������������� ���������������� �������������±�
discriminée reste largement inexplorée. C’est pour cette raison que nous avons décidé d’étudier cette 
interaction, à partir d’une étude de cas sur la Thaïlande, en posant la question suivante : la promotion 
croissante du tourisme LGBTQ par le gouvernement thaïlandais et la visibilité croissante des touristes 
LGBTQ peuvent-elles conduire à des politiques reconnaissant davantage de droits pour les personnes 
issues de cette communauté en Thaïlande ? Le cas de la Thaïlande est intéressant puisque le secteur du 
tourisme contribue à près de 20 % du PIB, alors que le tourisme LGBTQ représente environ 1,15 % du PIB à 
lui seul, représentant annuellement 5,3 milliards de dollars (LGBT Capital 2018).

��������������������������
����������Ã�����

��� ��������� �������� ���� �����Ƥ±� �ǯ������������±� ��� ���Ã������ ��� ���±�±�� ����� ���� ������±��
ȋ
�������͕͛͝͝�Ǣ��������͕͛͝͝ȌǤ�����ơ��ǡ�����������������������������������������ǡ�����������������������
l’homosexualité ne reposent pas sur des sanctions légales ou religieuses puisqu’elle n’est ni illégale 
selon les lois thaïlandaises ni immorale selon l’enseignement bouddhiste, mais plutôt sur des normes 
culturelles du comportement masculin approprié. Mais une telle discrimination n’est pas nécessairement 
apparente pour les touristes visitant le pays. Le fait de faire son coming-out apporte encore beaucoup 
de honte à un individu et est synonyme de perdre la face, ce qui représente une grande préoccupation 
en Thaïlande, où la culture accorde une grande importance au statut social.

Une telle discrimination est souvent ignorée par les médias thaïlandais, ce qui contribue à un manque 
de compréhension parmi la population locale de la situation des personnes LGBTQ. L’une des 
principales raisons d’ignorer ces incidents est de « protéger l’image de la Thaïlande comme un paradis 
pour les personnes LGBT » (USAID et UNDP 2014, 43). Les discriminations contre les personnes LGBTQ 
�����±��������� �����±�������������±��±������� �����������±�Ǥ������������ǡ� �ǯ�ƥ���������������Ƥ������
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������°�������������������������������Ƥ������Ã���������������������ǯ������������±ǡ�Insect in the Backyard, en 
2010 pour « perturbation de l’ordre national et de la moralité publique ».

�����±������±Ƥ�ǡ� ��������������������±�±������������������������� ���������������
�����������������
dernières années. Cependant, malgré des progrès en termes d’acceptation sociale, il est beaucoup plus 
��ƥ������ǯ���������������±����������������������Ǥ�����ơ��ǡ� �����±�������������Rainbow Sky Association 
of Thailand, une association travaillant pour l’autonomisation des femmes lesbiennes et transgenres 
������Ã�����ǡ����±����±�����ǣ�Ǽ��������������������������������������������������±�±Ǥ�ȏǥȐ������������
le droit d’avoir un certain endroit pour faire passer notre message, mais en réalité nous n’avons droit à 
����������������������������ǽ�ȋ������������������͖͔͖͔ȌǤ����������������� ���������������������ƥ������
���������±�������������������������ƥ���������±������������������������������Ǽ������±������������������������
à être conservateurs et parce que la Constitution et les lois du pays sont jugées sacrées » (USAID et 
�����͖͔͕͘ǡ�͛ȌǤ���������ǡ������������������������ �ǯ±�����Ƥ�����°������Ã����������������������� �����
lignée familiale à des ancêtres chinois, qui tolèrent moins l’homosexualité. De nombreuses personnes 
��������±�������±����������ƥ��±������ǯ±��������Ã��������������������������������������������������������
homosexuel qui permettrait aux personnes du même sexe de se marier. Cela pourrait expliquer la très 
lente progression de la législation protégeant les droits LGBTQ dans le pays. En effet, la rédaction du 
projet de loi sur le « partenariat de vie » a débuté en 2012, mais l’instabilité politique et les négociations 
infructueuses sur le fond du projet de loi bloquent son processus d’adoption. En juillet 2020, le Cabinet 
a approuvé un projet de loi autorisant les unions homosexuelles, qui doit encore être soumis au vote 
de la Chambre. Or, en novembre 2021, la Cour constitutionnelle a rendu une décision contre le mariage 
����������ǡ������������������������������
����±�����������Ǽ����°���ǽ���ơ±���������������������±���
des « liens délicats » dans leurs relations humaines, le but du mariage étant notamment de permettre 
�������������������������ǯ±���������������±�����������������������������������Ƥ�����������������������
humaine selon l’ordre naturel (The Nation 2021).

�����±�������ƥ����±����������±����������������������
�����ǯ�����������Ã��������ǡ���������������������
été décrit comme un « paradis gay » pour les étrangers par divers magazines de voyage occidentaux. 
Même aujourd’hui, le Spartacus Gay Travel Index classe la Thaïlande au deuxième rang en Asie pour le 
tourisme LGBTQ, après Taïwan. La deuxième place s’explique par le fait que « bien que l’homosexualité 
soit tolérée dans la société, la législation doit être sérieusement mise à jour ».

����������
���ǡ������������������������������

��������������������������������±����������������������������������������
���������������ơ±������
pays est un facteur important du choix de destination pour les touristes homosexuels. Ceux-ci 
pourraient éviter certaines destinations plus hostiles envers les personnes LGBTQ. Hughes (2002, 
310) souligne que « de nombreux hommes gais sont soucieux de s’assurer qu’une destination est soit 
gay friendly, soit dispose d’un espace LGBTQ. Cela peut être l’exigence minimale pour des vacances 
satisfaisantes ». L’enquête LGBT2020 réalisée par OutNow montre que 73 % des personnes interrogées 
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ne se rendraient pas dans une destination qui ne traite pas sa communauté LGBTQ locale avec respect. 
En Thaïlande, les répondants de tous les secteurs pensaient que la légalisation du mariage homosexuel 
en Thaïlande pourrait stimuler le tourisme LGBTQ dans le pays. En fait, lorsque le projet de loi sur le 
partenariat civil a été discuté par le Parlement national en 2019, l’Autorité du Tourisme de Thaïlande a 
���Ƥ�±�����ǯ���������������������������������������������������������������������������������������
LGBTQ. Par conséquent, il est clair que la reconnaissance des droits humains peut stimuler le tourisme. 
Mais l’inverse peut-il être vrai ? La perspective de stimuler le tourisme LGBTQ en Thaïlande pourrait-elle 
inciter le gouvernement à adopter des politiques plus favorables aux droits sexuels ?

�����������������ǯ�������������±��������������
�����ǯ����������ƥ���������������������������������������
des droits des personnes LGBTQ en Thaïlande parce que l’accent est mis sur des pratiques de 
consommation capitaliste plutôt que sur le bien-être de ces communautés. Avec sa panoplie d’hôtels 
gays et gay-friendlyǡ� ���� ���� ��������� ±������� ����� ���� ����� ��� ���� ��Á���� ��� ����ǡ� ������ ���� ����
innombrables saunas gays et salons de massage, la Thaïlande possède certainement l’une des scènes 
commerciales LGBTQ les plus ouvertes au monde. Cependant, la présence d’un grand espace commercial 
n’est pas nécessairement corrélée à plus de droits pour les personnes LGBTQ. Puar (2002) prévient que 
supposer que le pouvoir de consommation LGBTQ conduise à une forme de libération Queer serait une 
erreur, étant donné que la visibilité des personnes LGBTQ dépend de leur pouvoir d’achat. Tel qu’indiqué 
par Hughes (2005, 69), « le capitalisme était prêt à permettre aux gais et aux lesbiennes de trouver la 
liberté par l’achat de biens et de services, de s’acheter la liberté, mais seulement de cette manière ». Par 
conséquent, les personnes LGBTQ sont libres de participer à l’économie, mais n’ont pas nécessairement 
les mêmes droits juridiques que le reste de la population.

Dans le cas de la Thaïlande, une grande partie de la communauté LGBTQ thaïlandaise moderne se 
concentre sur la capitalisation du commerce LGBTQ. Mais les droits politiques et les droits du marché 
����� ��ơ±�����Ǥ� ��� ����±������ǡ� Ǽ� ��� �ǯ�������±� ��� ��� �������� ����� ����±��� ���� �ǯ���°�� ��������±ǡ� ���
nombreux Thaïlandais seront exclus de la vie Queer » (Jackson 2011, 196). En d’autres termes, les LGBTQ 
thaïlandais à faible revenu ne pourront pas participer à la communauté si cela dépend de leur pouvoir 
d’achat. En fait, le développement de la scène commerciale gay de Thaïlande n’a pas vraiment donné 
��������ǯ±���������������ǯ�ƥ���������ǯ�������������±��
���������������������������������±�����������
������Ǥ�����ơ��ǡ������������ǯ������������±������±�±�����±���������͕͙͚͝������������ǯ����������������������
scène commerciale qui permet aux personnes LGBTQ de se rencontrer sans crainte de persécution, le 
militantisme LGBTQ ne s’est pas développé aussi fortement que dans d’autres parties du monde.

Malgré le manque de reconnaissance légale pour les couples LGBTQ, de nombreux Thaïlandais 
interrogés sont très satisfaits de la situation des personnes LGBTQ dans le pays. En fait, ce que beaucoup 
aiment dans la vie LGBTQ en Thaïlande, c’est la vie nocturne et la scène commerciale de Bangkok. 
Par conséquent, en raison de la présence d’une telle scène commerciale gay ouverte, de nombreux 
Thaïlandais LGBTQ sont satisfaits de leur situation, et sont alors moins susceptibles de ressentir le 
besoin de se battre pour obtenir davantage de droits. Cependant, cela part du principe que les habitants 
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���������������Ƥ����������������������������������������ǡ���������ǯ��������������������������������������
de la population LGBTQ. Par exemple, le « White Party », dont le nom fait référence au Bal en Blanc, 
est un événement LGBTQ s’échelonnant sur trois jours. Or, le billet coûte 128 $ pour les trois jours, ou 
64 $ par jour. Le prix du billet fait en sorte que la participation des Thaïlandais LGBTQ est très minimale, 
ce qui explique pourquoi les participants sont principalement des touristes et des membres de l’élite 
thaïlandaise.

La réappropriation du tourisme par les militants locaux

Bien qu’un tourisme LGBTQ axé sur les pratiques de consommation puisse détourner de la question des 
enjeux de droits humains, les militants locaux peuvent utiliser le tourisme pour exercer une pression sur 
leur propre gouvernement. Ainsi, ce n’est que lorsque les militants thaïlandais ont commencé à utiliser 
le tourisme LGBTQ pour obtenir le soutien croissant de l’élite politique et économique du pays que les 
droits des personnes LGBTQ ont commencé à être discutés plus sérieusement par le gouvernement.

Wilets (2011) soutient que les premiers pas vers la reconnaissance des droits LGBTQ résultent du 
sentiment populaire et de la création de normes par les élites. Concernant la première variable, 
��� ��������� �
���� �� ��� ���������� �ǯ��ƪ������� ��� ���������� ��� ��������������� ���� ������� ��������
��� ����������� ��� ���������±� ��� ������ ���������±� �� �������� ��� ��������ǡ� ��� ���� ����� ��ƪ������� ����
perceptions de la population locale (UNWTO 2017). Par exemple, Wilets a fait valoir qu’il existe une 
������������ ���±����������� �������������� �
��������������������������������������� ������� Á����
des Caraïbes en raison de l’exposition de la population locale aux communautés LGBTQ relativement 
�������������2����Ǧ������������±���������������Ƥ���������������Ǥ

������Ã�����ǡ��������������
������������±����������������±��������������������������������������±Ƥ�±��������
	����±Ǥ�������������ǡ�����������������±���͕͔͜͝ǡ��������������������������������������ơ��±��������������
facette de l’homosexualité. Les conceptions thaïlandaises de l’homosexualité étaient principalement 
associées au terme Kathoey, qui est similaire à la notion de transgenre et qui désigne « une femme 
��±�±�� ����� ��� ������ �ǯ��� ������ ǽǤ� �ǯ������ �ǯ��� ������ ���� ��������� ��� �ǯ���� Ƥ����� ����������
�±�����������±�±��±�����±�������������������������������������
���������������Ǥ���������ǡ������ơ������
transnationale des normes sexuelles a également été renforcée par la baisse des coûts des voyages 
internationaux ainsi que l’augmentation du nombre de touristes (Kollman et Waites 2009).

L’autre variable menant à la reconnaissance des droits des personnes LGBTQ est la création de 
nouvelles normes sexuelles par l’élite locale. Le rôle de cette catégorie sociale dominante dans la 
��±�����������������������������°������������±������������Ã���������������ǯ±�����Ƥ�����°��������������
�ǯ��ƪ�������������������������Ǥ����͕͝͝͝ǡ�����������������������������±��������������±Ƥ�±�������	����±ǡ�
mais cela n’a duré que quelques années. Un expatrié européen de longue date et propriétaire de deux 
maisons d’hôtes gay à Phuket, a contacté l’Autorité du Tourisme (TAT) à plusieurs reprises pour obtenir 
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de l’aide de leur part pour promouvoir ce genre d’évènement, en vain. Par ailleurs, à la fin des années 
2000, l’agence de voyages gay Purple Dragon a tenté d’amener l’agence de tourisme gouvernementale 
à cibler les touristes LGBTQ, mais le TAT a une fois de plus résisté. Le tourisme LGBTQ était toléré, mais 
le TAT n’était pas disposé à le promouvoir plus ouvertement.

Pinkwashing et pression militante

Les choses ont commencé à changer à partir de 2013, lorsque les bureaux du TAT à New York et en 
Europe ont commencé à cibler pour la première fois les touristes issus de la communauté LGBTQ. Or, 
cette campagne n’a pas été promue par le siège social en Thaïlande, mais uniquement à l’extérieur du 
pays, principalement en Occident (Veilleux 2021). De plus, lorsque l’on analyse les images publicitaires 
��±����±�������Ǧ��������ǡ���������� ��ƪ°���������������������±���±��Ƥ��������������±����������������
�
���Ǥ�����ơ��ǡ�����������������²���������������������������±�������������������°���ơ���������ǡ����
�������������ƥ�������������ò�����������������������������������²�������­������������������Ǥ����
plupart des images ne deviennent homosexuelles que lorsque l’on sait précisément que la promotion 
����������±������������������²�������Ǥ�����������ǡ� ���������������������±��������������� ǣ����Ƥ�������
« pink dollar » sans choquer la population thaïlandaise conservatrice.

Figure 2 : La campagne promotionnelle de 2013, davantage conservatrice

���������������������±��ǡ���������������Ƥ�����������������Ã�����������������±��������������ǯ������������±�
���������������������±�±��������������������������±�������������������
���Ǥ�����ơ��ǡ���������������±Ƥ�±��
de la Fierté ont été organisés à l’origine par des entreprises privées où les participants étaient dans une 
large mesure les employés travaillant dans les bars, ainsi que les Kathoey et les drag queens�ƪ����������ǡ�
ce qui fait en sorte que ces événements ressemblaient davantage à une foire commerciale. Mais à partir 
de 2018, grâce à la mobilisation de groupes de militants thaïlandais, le gouvernement a dû s’impliquer 
davantage sur l’enjeu des droits des minorités sexuelles. En fait, la revendication de ces droits a été 
le thème central de la Pattaya Pride 2019, au cours de laquelle les invités d’honneur étaient l’adjoint 
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au maire de Pattaya et le conseiller en tourisme de la ville. Cela marquait un revirement de la classe 
politique sur cette question. Et quelques mois plus tard, le « Civil Partnership Bill » a été approuvé par le 
Cabinet, après plusieurs années de stagnation.

Le gouvernement a également organisé le �
��ή���������������������͚͙͘͠, en partenariat avec le TAT, 
�Ƥ���������������� ��� ��������±� ��� �ǯ��������������� �ǯ���������� ��� ������� ���Ã��������� ��� ��� ������� ����
liens entre les agences de voyages locales et le reste du monde. Ils se sont aussi montrés beaucoup 
plus audacieux dans leur nouvelle campagne promotionnelle, au point même de montrer des poses 
clairement explicites entre deux femmes ainsi que la célébration d’un mariage entre celles-ci.

Figure 3 : La campagne publicitaire pour les touristes LGBTQ de 2018, avec des images plus explicites

Ceci étant dit, il semble évident que ce sont les répercussions économiques de ces événements qui 
����� ���������������������ǯ��ƪ������� �ǯ±������������Ǥ����������
��ή����������������� organisé avec le 
gouvernement, ce sont surtout les retombées économiques du tourisme LGBTQ qui ont été mises de 
l’avant. Ainsi, la valeur de la communauté LGBTQ n’est pas une valeur civique ou humaine, mais plutôt 
�����������±���������ǡ��î��������������������Ƥ�����ƪ�������������������±�����������������������Ǧ²����
de la communauté LGBTQ. Parce que la promotion du tourisme LGBTQ est ancrée dans une logique 
économique, elle limite alors le potentiel de changement législatif, surtout dans un pays où la classe 
politique est assez conservatrice face aux changements. Cela prend du temps.

Conclusion

Malgré la quête du « pink dollar » du gouvernement, de nombreux Thaïlandais perçoivent le tourisme 
�
����������±������±�±Ƥ�����������������������±Ǥ��������������
������������±������������������±���
����������������Ƥ���������������±��������������������������������������������±ǡ�����������±���������
���� �±Ƥ�±�� ��� ��� 	����±� �������±�� ������� ���� ����� ��� �������������� ����� ���� �������±�� ������������ ���



102 SECTION II Documents

auxquels assistent de nombreux touristes étrangers. Les bienfaits économiques de ces événements sont 
±�����������������������ǯ��ƪ��������ǯ±��������������ǡ�������������±�����±����������������������ǯ��������
au maire de Pattaya au festival Pride 2019. Cela pourrait conduire à promouvoir les droits des personnes 
LGBTQ dans le pays. Cependant, le risque est que cette toute nouvelle dynamique de reconnaissance 
�����������������������±������Ƥ��������������������������±�����������������������
���ǡ������������
émancipatoire devenant ainsi tributaire du tourisme international.

��� ��������������±� ����� ��� �������Á���ǡ� �� ������� ��� ������ ±����� ��� ���ǡ� ��ǯ��� ���������� ����� �������
économique avec des campagnes de promotion des droits humains, les militants locaux sont parvenus 
à se faire entendre davantage pour faire avancer leur cause. Par conséquent, c’est en augmentant la 
visibilité et en reliant les droits des personnes LGBTQ aux intérêts des personnes en position de pouvoir 
�����������������
��������������������������������������ƥ������������������������������������������±��
sexuelles.
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